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Nr 3.1/2015 Ostrowiec Sw. , dn. 16-04-2015 .

Wéjt Gminy Bodzechéw z siedziba w Ostrowcu Sw. przy ul. Reja 10

Informuje, iz zostaly wprowadzone zmiany w przedmiocie zamowienia zaproszenia do

zlozenia oferty cenowej celem rozeznania rynku na zrealizowanie zadania pn.:

,PROMOCJA INSTALACJI FOTOWOLTAICZNYCH REALIZAOWANYCH NA
SZESCIU OBIEKTACH UZYTECZNOSCI PUBLICZNEJ — SZKOLACH NA TERENIE
GMINY BODZECHOW W RAMACH PROJEKTU pn. ,,ODNAWIALNE ZRODLA
ENERGII — POPRAWA EFEKTYWNOSCI ENERGETYCZNEJ I MODERNIZACJA
ISTNIEJACYCH  ZRODEL ENERGII ZAOPATRUJACYCH BUDYNKI
UZYTECZNOSCI  PUBLICZNEJ” DOFINANSOWANEGO ZE SRODKOW
MECHANIZMU FINANSOWEGO EOG 2009 — 2014~

Ponizej skorygowany przedmiot zamowienia:
»$ 2 Opis przedmiotu zamowienia” otrzymuje brzmienie:
1. Cele oraz grupy docelowe

Celem strategicznym dziatan informacyjnych i1 promocyjnych projektu pn.:
LZAPROJEKTOWANIE | BUDOWA INSTALACJI FOTOWOLTAICZNEJ NA SZESCIU
OBIEKTACH UZYTECZNOSCI PUBLICZNEJ — SZKOLACH NA TERENIE GMINY
BODZECHOW W RAMACH PROJEKTU pn. ,,ODNAWIALNE ZRODEA ENERGII —
POPRAWA EFEKTYWNOSCI ENERGETYCZNEJ I MODERNIZACJA ISTNIEJACYCH
ZRODEL ENERGII ZAOPATRUJACYCH BUDYNKI UZYTECZNOSCI PUBLICZNEJ”
DOFINANSOWANEGO ZE SRODKOW MECHANIZMU FINANSOWEGO EOG 2009 —

2014” jest wspieranie realizacji celow jakie realizuje projekt poprzez zachgcanie Interesariuszy



projektu do wspierania jego idei oraz aktywnej partycypacji w realizacji zadan objetych
projektem.

Gléwny zamierzeniem dzialan informacyjnych i promocyjnych jest ksztattowanie
swiadomos$ci spoleczenstwa w zakresie postepow realizacji przedmiotowego projektu oraz
upowszechnianie efektow wykorzystywania Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego
Mechanizmu Finansowego na lata 2009-2014. W tym zakresie promocja przedmiotowego
przedsigwzigcia ma na celu m.in.: zwigkszenie §wiadomosci publicznej o istnieniu Mechanizmu
Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2009-2014, jego celach,
mozliwosciach wspotpracy dwustronnej z podmiotami z Panstw-Darczyncow (tj. Islandii,
Norwegii i Liechtensteinu), a takze o wdrazaniu Mechanizmu Finansowego i jego ogdélnym
oddzialywaniu w Panstwie-Beneficjencie (tj. w Polsce).

Celem dziatan promocyjnych, w zakresie wspierania celow jakie realizuje projekt, jest
wzrost $wiadomosci wsrdd ludzi na temat zmniejszenia zanieczyszczenien powietrza na
obszarze realizowanego projektu.

Propagowanie za pomoca narzgdzi informacyjnych odnawialnych zrodet energii oraz
zachgcanie ludzi do tego typu inwestycji stuzy poprawie stanu S$rodowiska obszaru
funkcjonalnego.

Promocja bedzie skierowana do grup wewngtrznych bezposrednio zwiazanych z obszarem
funkcjonalnym oraz grup zewngtrznych, ktore nie naleza do obszaru funkcjonalnego.
Promocja bedzie skierowana do Interesariuszy projektu, ktérych podzielono na:
e wewngtrznych:
o mieszkancy powiatu i gminy gdzie jest realizowany projekt;
o turySci odwiedzajacy obszar gdzie jest realizowana inwestycja,
o podmioty gospodarcze z obszaru gdzie jest realizowany projekt,
e zewngtrznych:
o mieszkancy wojewodztwa §wigtokrzyskiego,
o podmioty gospodarcze;

o media regionalne zainteresowane propagowaniem informacji o OZE.



2.Dzialania i narzedzia promocji
W ramach dziatan informacyjno-promocyjnych zaplanowano nastgpujace dziania:

e Trzy wydarzenia informacyjne dotyczace projektu, w tym w zakresie informacji
odnosnie idei projektu, postgpu w jego realizacji, a takze osiagniec i rezultatow.

e Utworzenie podstrony internetowej dedykowanej projektowi,

e Zainstalowanie tablic informacyjnych i pamiatkowych,

e Promocja w mediach.

Szczegolowy opis dziatan:
e Wwydarzenie otwierajace bedzie miato na celu poinformowanie interesariuszy projektu o:

o finansowaniu projektu ze srodkéw Mechanizmu Finansowego;

o idei, celach oraz zadaniach stawianych w ramach realizowanego projektu ;

e 2 wydarzenia (1. po potowie realizacji projektu, 2 wydarzenie zamykajace), ktore beda
mialy na celu poinformowanie interesariuszy projektu o:
o finansowaniu projektu ze srodkéw Mechanizmu Finansowego;
o wynikach i rezultatach przeprowadzonego projketu;
e prowadzenie zintegrowanej promocji projektu w Internecie poprzez:

o przygotowanie podstrony www — przewidziano zaprojektowanie profesjonalnego
interfejsu graficznego oraz biezace administrowanie strony; oprocz wiadomosci
ogblnych o projekcie oraz realizowanych zadaniach w ramach planowanego
projektu, na stronie dostgpny bedzie dzial aktualnosci, forum, modut sondazowy,
informacj¢ o rezultatach projektu, zdjecia z wydarzen zwiazanych z wdrazaniem
projektu, informacje kontaktowe; strona bedzie dostgpna w jezyku polskim i
angielskim;

e Zaplanowano dziatania promocyjne z wykorzystaniem mediow lokalnych:
e Zaplanowano umieszczenie na budynkach objetych projektem tablic informacyjnych i
pamiatkowych:

o 8 tablic informacyjnych,

o 8 tablic pamiatkowych.

Parametry techniczne tablic informacyjnych i1 promocyjnych beda zgodne z wytycznymi
zawartymi w dokumencie pod nazwa Podrecznik komunikacji i identyfikacji wizualnej oraz

wymogi dotyczqce informacji i promocji;



Wszystkie parametry graficzne powstate w wyniku Promocji i Informacji projektu, w tym przede
wszystkim logotypy, kolorystyka, parametry oraz inne elementy bedg speinia¢ wymogi dla

Informacji i Promocji Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu
Finansowego na lata 2009-2014.



Rys. 1 Dzialania i narzedzia planu promocji

-




1. Strategia wdrazania planu promocji
Rys. 2 Matryca strategii planu promocji
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Zrodto: Opracowanie wlasne.



Strategia wdrazania planu promocji uwzglednia zidentyfikowane grupy Interesariuszy
wewngetrznych 1 zewnetrznych oraz zaplanowane dziatania. Szczegotowy rozktad akcentow
promocyjnych przedstawia Rysunek 2. W poczatkowej fazie wdrazania planu promociji,
bezposrednio powiazanego z realizacja projektu, waznym dziataniem bedzie zorganizowanie
wydarzenia otwierajacego. W ramach promocji projektu planuje si¢ zwotanie trzech konferencji
prasowych, (jako wydarzenie otwierajace, po potowie realizacji projektu oraz zamykajace
projekt) z dziennikarzami gazet i telewizji o zasiggu lokalnym i wojewddzkim w celu
rozpropagowania projektu.

Z uwagi na fakt, iz media bacznie obserwuja dzialalno$¢ jednostek samorzadu
terytorialnego i zwykle sa zainteresowane dziataniami w zakresie promocji jst., Beneficjent
udostegpni wszelkie informacje o samym przedmiotowym projekcie, jak 1 jego przebiegu oraz
planowanych rezultatach lokalnym i regionalnym mediom.

Na poczatku realizacji przedmiotowego projektu Beneficjent umiesci rowniez tablicg
informacyjna na miejscu jego realizacji zgodnie z wymogami Podrecznika Komunikacji 1
Identyfikacji Wizualnej. Z kolei nie po6zniej niz sze$¢ miesigcy od zakonczenia projektu,
Beneficjent zastapi niniejsza tablicg informacyjna, tablica pamiatkowa, ktora bedzie dostrzegalna
1 bedzie miata znaczace rozmiary, zgodnie z Podrgcznikiem Komunikacji 1 Identyfikacji
Wizualnej. Jest to dziatanie o charakterze biernym, ale jego istotno$¢ wynika z trwatosci
przekazu, w tym glownie z trwatego poinformowania interesariuszy projektu o fakcie
wspotfinansowania projektu ze $rodkow Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego
Mechanizmu Finansowego na lata 2009-2014.

Na glownej stronie internetowej Beneficjenta zostanie umieszczona informacja o
realizacji przedmiotowego projektu wraz z mozliwoscia przekierowania do specjalnie stworzone;j
na potrzeby projektu jego podstrony WWW, ktora na biezaco bgdzie uzupetiana i aktualizowana
zardbwno w jezyku/jezykach Panstwa-Beneficjenta i w jezyku angielskim o wszelkie informacje
Zwiazane z realizacja przedmiotowego projektu oraz o podejmowanych w jego ramach
dziataniach. Na podstronie WWW projektu znajdowac si¢ beda takie informacje, jak: informacje
o projekcie, postgpie wdrazania, osiagnigciach w jego realizacji, rezultatach projektu, informacje
0 wspotpracy z podmiotami z Panstw-Darczyncow, zdjecia, informacje kontaktowe, wyrazne

odniesienie do Programu oraz Mechanizmu Finansowego.



Na zakonczenie projektu zorganizowane zostanie wydarzenie zamykajace, bedace
podsumowaniem cato$ci projektu. Podczas konferencji podsumowujacej nastapi prezentacja
wynikow oraz rezultatow osiagnigtych w czasie wdrazania projektu.

Proces monitoringu 1 ewaluacji dzialan informacyjnych 1 promocyjnych w
przedmiotowym projekcie pod katem zwigkszania ich widoczno$ci oraz $wiadomosci publiczne;j
dotyczacej projektu, Mechanizmu Finansowego, ich celéw i oddziatywania oraz roli Panstw-
Darczyncoéw bedzie oparty na ewaluacji biezacej, on-going i ex-post. Monitoring oraz ewaluacja
beda prowadzone w oparciu o dokumentacj¢ finansowa, projektowa oraz dokumentacj¢
Beneficjenta. Na podstawie czastkowych wynikow z monitoringu, raz na kwartal bedzie
dokonywana ocena stopnia realizacji zaplanowanych w projekcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych oraz stopnia ich efektywnosci. W przypadku koniecznosci beda podejmowane

decyzje korygujace lub takie, ktore beda miaty na celu wzmocnienie zaplanowanego przekazu.

W zwiazku z powyzszym zmianie ulega ,,§ 7 Miejsce i termin zlozZenia oferty:”, ktory

otrzymuje brzmienie:
Oferte nalezy ztozy¢ badz przesta¢ w terminie do dnia 24 kwietnia 2015 r. do godz.
10:00.

Miejsce sktadania ofert: Urzad Gminy Bodzechow z/s ul. Mikotaja Reja 10, 27-400
Ostrowiec Sw., pok. Nr 12 (sekretariat)

Adres e-mail: f.maka@ugb.pl

Oferta otrzymana przez zamawiajacego po terminie podanym powyzej nie begdzie

rozpatrywana.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozona przez siebie ofert¢ przed

uptywem terminu jej sktadania.

Pozostate elementy zaproszenia do zlozenia oferty cenowej celem rozeznania rynku na

zrealizowanie zadania pozostaja bez zmian.



